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‘Mancomunidad Regional
Amazonica: plataforma estratégica
para atraer inversiones sostenibles
en el Peru”

Peru, un destino atractivo y sequro para las inversiones extranjeras

MBA Letty Quispe Mendoza
Ejecutiva de Servicios al Inversionista )
Direccion de Promocion de Inversiones Empresariales - PROMPERU
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éPor qué invertir en
Peru?

Peru se posiciona como un destino atractivo para
las inversiones extranjeras, sustentado a través de
sus potencialidades y ventajas competitivas que lo
definen como:
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Pais Resiliente
Peru tiene una solidez macroeconémica destacable en la region

La tasa de inflacion mas baja en la

22 mejor Riesgo Pais de la regién
region

Crecimiento economico destacable
para 2025.

América Latina: Tasas de interés: EMBIG

(variacién en pbs) — Spread, 2022 — Agosto 2025 Inflacion en América Latina 2022 — Agosto 2025

América Latina: Comparativo del crecimiento (Var% anual)

econémico 2025* Venezuela: 17,644
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Pais Facilitador
® Peru es un pais facilitador, estable y abierto para las inversiones
extranjeras

Una amplia red de acuerdos
internacionales: 23 TLC, 28
TBly 10 CDI
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Marco juridico .propu.:lo y ! @Dé 'Incenjtlvos trlb'utarlos para las
estable para las inversiones ! %, inversiones a nivel general y en
extranjeras. E sectores especificos
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Peru se ubica como segundo pais
de |la region con mayor nivel de
competitividad (IMD 2023).

De acuerdo al “indice Global i
de Innovacién 2023” (OMPI),
Peru lidera en laregién enel |

Ubicacion Estratégica:
% en el centro de
Sudameérica como puerta

E— de acceso a la Cuenca

del Pacifico

componente “Capital
humano e investigacion”
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58 mercados .
con trato preferencial

USD 112.5 mil millones de
inversiones extranjeras
2003-2024 (+90% del total)

Corea

- 2 ‘ . CPTPP + Costa
4 ?' Japon Rica

Venezuela

El Salvador

,CAN

_ ' a Acuerdos en vigor 1
\.‘ TLC Alianza de
% Mercosur:
Pacifico con
: ACE58 i i
Singapur g ° En negociacion ]
e Chile .

3 Suscritos, por entrar en vigor
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Tailandia

41%
Poblacion
mundial

79%
PBI mundial

Fuente: MINCETUR
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Pais Di ey

Peru es un biodiverso para las inversiones extranjeras

El Peru se encuentra @ Existen 11 eco-regiones que = En términos de

entre los 7 paises mas % é permiten generar inclusion .':Lé& superficie forestal, Peru
diversos del mundo, en social desarrollando ocupa el segundo lugar
términos de ecosistemas, sectores claves como en América Latina y el
especies, recursos turismo y agroindustria, décimo a nivel mundial
naturales y culturas principales generadores de en 2023.

indigenas empleo
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La Mancomunidad
Regional Amazonica
(MRA)
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Su contribucion a nivel nacional

Part % en su PBI

Empresas

13.4%

Del tejido empresarial

Pat % PBI de la MRA
-

41%

3%

¥

Inversion Extranjera

Extension territorial Poblacion

58.8% 41.2%

= MRA

15.9%

Del total nacional

Resto

A 2Datqs 2024, sgivo jg IEQY20Q23-2024)
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MRA

Su contribucion a nivel nacional

Evolucion del PBI de la MRA vs. Peru, 2015-2024 PBI de la MRA, seglin sectores, 2024 (Part.%)
(Var.%)
134 Mineria e
8.3 o Otros hidrocarburos
: tros; 2%
3.4 Transporte y almacenamiento: 4%
2.83.3 1.1 ¢ 21 25 2.8 $ 172.2 II 3.5 2.8 2.03'3 Telecomunicaciones: 4%; entre otros. ‘ﬁ—
ml _l am ml am Hm B =B
X Agropecuario
0.4 12%ﬁ
¥4 Manufactura
7%
-11.5-10.9
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 Adm. publica y ; .
défensa Construccién Comercio

®VRA ®Perl 8% @| 9%& 11% o 2
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Plataforma estratégica para promocion de IED

 Escala interregional: Agrupar proyectos que
requieren coordinacion multirregional y acceso a
financiamiento.

 Tramitologia y habilitadores: |a delegacion de
funciones e inversion agiliza preinversion/ejecucion.

» Sostenibilidad y cumplimiento: Alinea a las regiones
con EUDR y estandares de deforestacion cero.

* Monitoreo y control: alianzas (p. ej., con FAP)
fortalecen la vigilancia del territorio, un punto critico
para mitigar riesgos operativos y reputacionales de
los inversionistas.
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MRA —
Principales productos por region -

Arroz céscara (1°)
Café (1°)
Maiz Amarillo duro (1°)

. Pacae(°2°) illa (2°)
para atraccién de IED S e Lo
Arrog cas ::i;:oal (clal)xpi grano seco (1°)
Petrdleo (2°)

Palma aceitera (3°)

Ucayali
_______ Palma aceitera (1°)
Papaya (1°)
Platano (3°)

La MRA relne regiones con portafolios

Huédnuco
Carne de vacuno (1°)

productivos diversos pero complementarios = = AN -------- Papa (2

- . Cacao (3°)
(agroexportacion, forestal, turismo, Dolomita (2°)
bioeconomia). Esta complementariedad

permite ofrecer a los inversionistas un bloque
integrado de proyectos amazonicos con
enfoque en cadenas de valor sostenibles y
trazables.

Madre de Dios
Cusco .- e IR S Papaya (4°)
Haba (1°) Pifia (9°)

Maiz amilaceo (1°) Cacao (10°)
Liquido de Gas Natural (1°)
Gas Natural (1°)
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Principales sectores para atraccion de IED sostenible

*  Turismo Sostenible y ecoturismo
* Agroindustria

* Bioeconomia

* Energias Renovables

* Infraestructura

Forman un ecosistema sinérgico disefiado para atraer inversion
sostenible y fomentar un desarrollo equilibrado, reduciendo el
impacto ambiental en el crecimiento.

NN EINNZ O

Infraestructura ’
Energias renovables

habilitante

Transporte: desbloquea
el potencial comercial
de la agroindustria y la
bioeconomia

Mejora calidad vida
comunidades remotas

Para desarrollo de
operaciones
agroindustriales y
laboratorios de
bioprospeccion

Facilita el acceso a
destinos de ecoturismo

Reducir el
impacto
ambiental
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Agroindustria y bioeconomia: Superalimentos

Mancomunidad Regional Amazodnica

Evolucién exportaciones superfoods 2020-2024

Seguln un estudio de imarc* el mercado de superfoods, a nivel mundial, fue (en millones de USD)

de USD 179.8 mil millones (2024) y se proyecta que crezca a USD 265.6 400 351 200%

mil millones para el 2033. 350
300 150%
250
Los mercados consideran que los superalimentos tienen un menor 200 a 100%
impacto ambiental negativo en comparacién con los alimentos de origen 150 = 109
. . . . 100 50%
animal. Por ejemplo, en 2021, las ventas de alimentos de origen vegetal 5 °! ’
crecieron tres veces mas rapido que las ventas totales de alimentos, segun o . 0%
el Good Food Institute, lo que impulsé ain mas los ingresos de los 2020 2021 2022 2023 2024
superalimentos. W Exportaciones Var %
e En ese sentido, la bioeconomia permite monetizar el capital natural de
manera sostenible. La bioeconomia estd emergiendo como una fuerza . . , .
: Mancomunidad Regional Amazonica
transformadora para el desarrollo sostenible, aprovechando recursos s
oL ) . Principales superfoods. 2020-2024
biolégicos y tecnologias innovadoras para hacer frente a los retos (en millones de USD FOB)
ambientales mundiales:
PRODUCTO 2020 2021 2022 2023 2024
. . .. Cacao en granos 28 58 78 113 312
* En la Mancomunidad Regional Amazdnica el cacao es nuestro “Producto -
. do de | N | o del € Castanas 11 11 15 12 16
bandera”, seguido de las castanas y el maiz gigante del Cusco. Maiz gigante del Giisco 3 3 4 6 6

*: Superfoods Market Size, Share, Trends and Forecast by Product Type, Application, Distribution Channel, and Region, 2025-2033 Fuente: Infotrade -Promperd

Fuentes: Portal del gobierno, Revista agraria, BID, Conservation.org




experiencias inmersivas de alto valor.

han demostrado la viabilidad de este modelo de negocio.
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Inkaterra Reserva Amazonica,
Madre de Dios Madre de Dios

Fuentes: Reinforest expeditions (Posada Amazonas); PROINVERSION, Andina

Evolucion, pasando del tradicional ecoturismo a la creacion de

Proyectos como los eco-lodges, que integran lujo con sostenibilidad,

;=3 GOBIERNO REGIONAL| DIRECCION REGIONAL DE Tcr OMERCIY EXTE W{ﬂb
L2l SAN MARTiN‘ COMERCIO EXTERIOR Y TURISMO s COMPETITIVO AL 2040 . 2

Turismo sostenible y ecoturismo

Region,

Productos turisticos Especializados y Rutas
Tematicas en regiones

Cusco: Entre 2015y 2024,
fue la 2da regidon con
¥ mayorlED en el sector

C 4

P turismo y hoteleria.

TU:RISMO DE NATURALEZA
Observacion de Aves

@ TURISMO DE AVENTURA '

atinata

e TURISMO DE REUNIONES

eru



MRA
Energias renovables

* Solar fotovoltaica: Regiones como Madre de Dios y
Ucayali tienen altos niveles de radiacion solar, ideales
para proyectos solares a gran escala y para mini-redes
rurales.

* Hidroelectricidad: Los rios amazdnicos (Ucayali,
Marafion, Huallaga, Madre de Dios) ofrecen potencial
de centrales hidroeléctricas medianas y pequenas,
con oportunidades en microhidros para electrificacion
rural sostenible.

* Biomasa y bioenergia: La Amazonia produce grandes
volumenes de residuos agricolas y forestales (cascaras
de cacao, café, palma aceitera, madera), que pueden
aprovecharse en proyectos de biomasa y biogas.

* Energia eodlica: Aunque menos explorada,

hay

potencial en la sierra de Amazonas y Cusco, con
vientos aprovechables en zonas de transicion andino-
amazonicas.
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San Martin
Hidroeléctrico
Biomasa y bioenergia

Amazonas

Biomasa y bioene

Edlica
—————— Loreto

Solar fotovoltaica

Hidroeléctrica

Biomasa y bioenergia

Ucayali
_______ Sola fotovoltaica

Hidroeléctrica
Biomasa y bioenergia

Huénuco
Carne de vacuno (1°)
———————— Papa (2°)
Cacao (3°)
Dolomita (2°)

I\;Iadre de Dios
Hidroeléctrica
Biomasa y bioenergia

Cusco
Biomasa y bioenergia
Hidroeléctrico

Edlica
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¢Quiénes
SOMos?

La Direccion de Promocion de Inversiones
Empresariales es la odrgano encargado de la
promocion y atraccion de la Inversion Extranjera
Directa (IED) a Peru, en sectores estratégicos que
contribuyan al desarollo la oferta exportable y el
turismo.
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a Direcciéon de Promocion de Inversiones Empresariales

Inteligenciay
Prospectiva de
inversiones

;'9;' ' ‘

Sectores priorizados

proyectos

3

) Promocion de
Energias 5 :
renovables { Inversiones

\ 4

Servicios al
Inversionista

- ?/ N~ 3 v . Promocién de |

Turismo Servicios Manufacturas
intensivos en el (incluye servicios y

imient proveedores a la
conocimiento mineria)

Alimentos y
bebidas

Promocion transversal de la marca pais
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Red de Inteligencia en Inversiones Empresariales (RIIE) i

Capital humano con competencias avanzadas en inteligencia de IED

¢Qué es La Red de
Inteligencia en
Inversiones
Empresariales?

01

Es una iniciativa innovadora de
PROMPERU que articula a universidades,
gobiernos regionales y gremios
empresariales para descentralizar la
recopilacion de informacion estratégica
sobre inversion en Perd.

éPor qué es
importante?

02

- Descentralizacion de la Inteligencia de IED.
- Generacion de Estudios de Alto valor.
- Articulacion con actores clave, entre otros.

Impacto estratégico .
- Universidades

03

- Gobiernos regionales y municipales
- Fortalecimiento de la competitividad regional - Gremios y camaras de comercio
- Descentralizacion y desarrollo sostenible - PROMPERU

- Reconocimiento institucional
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Universidades de A 7 :J_ o _d_ ; B _d_ S + Préoximamente
. B niversidades de [ ’
La Libertady i Arequipa y Cusco | San Martin
Cajamarca | y - ' 2020
_ o L Segunda edicién :
Primera edicion B 2do semestre 2025 l
@', lersemestre2025 .7 \ /!

RESULTADOS ESPERADOS

o= 04 estudios de oportunidades
— de inversiones empresariales en
P

l | I las regiones.

10 universidades
publicas y privadas aliadas.

12 lineas sectoriales
identificadas con oportunidad
para la atraccion de IED en
regiones.

(-~ @ 40 estudiantes altamente
' capacitados en inteligencia de

inversiones empresariales.




Misiones de inversiones
empresariales

Misiones de

inversiones
empresariales

Acciones tacticas de atracciony
retencion de IED

Si deseas ser parte del Portafolio de proyectos

de PROMPERU, escribe al correo:
investready.ied@promperu.gob.pe

Mision de
inversiones en

Hoteles - Lima,
Arequipay Cusco
Mayo 2025

Mision de
inversiones en
Hoteles - Lima,
Piura y Tumbes

Octubre 2025

Mision de
inversiones en

Hoteles — Limay
San Martin
2026

!
J©'lnkaterra

© PROMPERU
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“La Mancomunidad Regional Amazodnica:
plataforma estratégica para atraer
inversiones sostenibles en el Peru

MBA Letty Quispe Mendoza
Iquispe@promperu.gob.pe

Ejecutiva de Servicios al Inversionista
Direccion de Promocion de Inversiones Empresariales - PROMPERU

.Octubre de 2025
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